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Bakgrund och Genomfoérande

BAKGRUND GENOMFORANDE RESULTAT

s .. . Deltagarfrekvens:
Undersokningen har genomforts av Novus pa 54% Resultaten for allmanheten levereras i en

uppdrag av Sveriges Annonsorer. Syftet med diagramrapport. Markerade signifikanta
undersdkningen ar att ta reda pa skillnader i rapporten ar jamfort mot totalen
allmanhetens installning till reklam. Vissa av (kon, alder, utbildning, hushallsinkomst och

fragorna har stallts tidigare och gar att . o region). Resultatet &r efterstratifierat.
jamféra i rapporten. Deltagarfrekvensen ar 54%. Det finns inget

som tyder pa att bortfallet skulle snedvrida
resultatet, utan undersokningen ar
asiktsmassigt representativ for den grupp som

skulle undersékas, och de slutsatser som FELMARGINAL
presenteras i undersokningen galler hela
. populationen. Vid 1 000 intervjuer:
MALGRUPP Vid utfall 20/80: +/- 2,5%
Svenska allménheten En Novus undersékning ar en garant fér att Vid utfall 50/50: +/- 3,2%

undersokningen ar relevant och rattvisande

S 5 for hela gruppen som skall undersékas. Vid 5000 intervjuer:
Vid utfall 20/80: +/- 1,1%
Undersokningen ar genomford via Vid utfall 50/50: +/- 1,4%
webbintervjuer i Novus slumpmassigt

rekryterade och representativa Sverigepanel.
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Fler ar positiva

nar vi fragar om
installningen till
marknadsforing

FRAGA: Vilken ar din allmanna installning till

reklam/marknadsforing?

FRAGA: Vilken ar din allmanna installning till

reklam?

5. Mycket positiv

4. Ganska positiv

3. Varken positiv eller
negativ

2. Ganska negativ

1. Mycket negativ

Vet inte

BAS: Denna fraga har hilften av samtliga respondenter fatt (n=497)

0%

l 14%
B
B
. 15%

0%

49%

marknadsforing?

5. Mycket positiv

4. Ganska positiv

3. Varken positiv eller
negativ

2. Ganska negativ

1. Mycket negativ

Vet inte

FRAGA: Vilken ar din allmanna installning till

2%

2%

BAS: Denna fraga har hilften av samtliga respondenter fatt (n=513)
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Fa ar fortsatt
positiva till
reklam

FRAGA: Vilken ar din allménna installning till

reklam?
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Signifikanta skillnader mot totalen

5. Mycket positiv. 0% Mycket/ganska positiv till reklam (14%)
* Inga skillnader

Mycket/ganska negativ till reklam (49%)
4. Ganska positiv l 14% " Man (54%)

* Boende i Bostadsratt (58%)
3. Varken positiv eller
. 37%
negativ
2. Ganska negativ - 34%
1. Mycket negativ . 15%

Vetinte 0%

49%

BAS: Denna fraga har hélften av samtliga respondenter fatt (n=497)

WWW.Nnovus.se : : I 1( )Vl JS



3av10ar
positiva till
marknadsforing

FRAGA: Vilken ar din allménna installning till

marknadsforing?

Allman instéllning till annonser
5. Mycket positiv. =~ 0%
4. Ganska positiv . 17%
3.Varkir;gr;otsi\iltiv eller - 40%
2. Ganska negativ - 32%
1. Mycket negativ . 10%

Vet inte 0%
BAS: Mars matningen (n=504)
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5. Mycket positiv

4. Ganska positiv

3. Varken positiv eller
negativ

2. Ganska negativ

1. Mycket negativ

Vet inte

BAS: Denna fraga har hélften av samtliga respondenter fatt (n=513)

Signifikanta skillnader mot totalen

Mycket/ganska positiv till marknadsféring (29%)
2% » Bori Villa/radhus (34%)
* Boende i Sydsverige (49%)
Mycket/ganska negativ till marknadsforing (24%)
*  Man (32%)
0,

26% * Bori Hyreslagenhet (33%)

* Boende i Mellansverige (31%)

45%

17%
7%

2%
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Inga skillnader mellan mars och

Man ar fortsatt negativ till reklam juni 2021,

FRAGA: Vilken ar din allminna instalining till reklam? Mycket/ganska Mycket/ganska
positiv negativ

nx

B Mycket p ositiv 1 Ganska positiv Varken positiv eller negativ BAS: Halften av samtliga har besvarat for fragan
Ganska negativ B Mycket negativ Vetinte om reklam matning mars, juni 2021 (n=504, )
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Juni2021 37 % 34 %

Mars 2021

| en matning fran 2005 kan vi se
att det ar 44% som ar positiva
till reklam

Maj/juni 2020
Juni 2019
Juni 2018
Feb 2016

Maj 2014

Jan 2012




Reklam pa bio ar fortsatt mest omtyckt

FRAGA: Reklam finns i olika mediekanaler. Vi undrar i vilken utstrackning du gillar, eller

ogillar, reklam i nedanstaende kanaler?

Reklam pa bio

Reklam i tryckta tidningar och magasini pappersformat
Reklam i dagspress, morgon- och kvallstidning i pappersfor mat
Utomhusreklam

Reklam i brevladan

Reklam pa Sociala medier, Facebook och Instagram och andra
Reklam i TV pa ordinarie sandningstider (linjar TV, tabla-TV)
Reklam i Google s6k och andra soktjanster

NY! Reklam fran influencers

Reklam vid besok pa sajter pa internet

Reklam i radio

Reklam i digitala play-tjanster painternet 1

Reklam i Spotify poddar och andra ljudtjanster

Reklam i Youtube video eller annan online-videoOQ1%

B Tycker mycket om att reklam finns har Tycker om

31% 38 %
26 % 51%
23 % 51%
20% 55%
16 % 25% 27 %
29% 37 %
23 % 42 %
29 % 42 %
22% 31%
26 % 46 %
28 % 41 %
19% 46 %
18 % 43 %
18 % 45 %
Varken eller Tycker inte om

WWW.Nnovus.se

B Tycker inte allsom att reklam finns har

Tycker Tycker inte
om/Tycker om/Tycker
mycket om inte alls om

149 [IEEEB % 23%

12% 688 % 18 %

14% |68 % 20%

12% 888 % 20%

o w% 0% 6%

61 %

B T I
65 %

61%

68 %

66 %

I 7 % B
I s %
IS % L

Vet inte

BAS: Samtliga (n=1010)
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Jamfort med tidigare matningar 2014-2021

TYCKER OM/TYCKER MYCKET OM REKLAM | FOLJANDE KANALER

30% Bruten skala € —o— 1 webb-tv explay-tv tjdnster
som TV4 play etc.
25% | sociala medier, tex pa
Facebook ochi bloggar
—0—| radio
20% (3]

Pa internet (banners,

15% annonser nar du googlar etc)
PaTV

10%

N :>.//'\"<!/0— —— o

0%

2014 2016 2018 2019 Q2-1-20 Q2-2-20 Q3-20 Q2-21
BAS: Samtliga (n=1010)
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Jamfort med tidigare matningar 2014-2021

TYCKER LITE/INTE ALLS OM REKLAM | FOLJANDE KANALER

0,
100% o—.—l webb-tv ex play-tv tjanster
som TV4 play etc.
90 % &3 I sociala medier, tex pa
Facebook ochi bloggar
©—*—radio
80 %

P3 internet (banners,
J*A/’”\\ — v " ;

70% v > a?nonser nar du googlar etc)
\. PaTV

60 %
Bruten skala
2014 2016 2018 2019 Q2-1-20 Q2-2-20 Q3-20 Q2-21

50 %

BAS: Samtliga (n=1010)
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Reklam i tryckta
tidningar,
dagspress, morgon-
och kvallstidningar
anses som mest
trovardiga

FRAGA: Vilken typ av kanal dar du ser
reklam uppfattar du generellt sett som
mest trovardig och palitlig? Flera svar

mojligt

Reklam i tryckta tidningar och magasin i pappersformat
Reklam i dagspress, morgon- och kvallstidning i pappersformat
Reklam i brevladan

Reklam i TV pa ordinarie sandningstider (linjar TV, tabla-TV)
Reklam pa bio

Utomhusreklam

Reklam i radio

Reklam fran influencers

Reklam i poddar och andra ljudtjanster, ex. Spotify

Reklam i Youtube video eller annan online-video

Reklam pa Sociala medier, Facebook och Instagram och andra
Reklam i Google s6k och andra sdktjanster

Reklam vid besok pa sajter pa internet

Reklam i digitala play-tjanster painternet

I ingen av ovanstaende kanaler

Vet gj

WWW.Nnovus.se

I 30%
I 28%
B 5%
B 20%
B 6%
B 13%

B %

| 2%

| 2%

| 2%

| 2%

| 2%

| 1%

| 1%

B 5%
B %
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Signifikanser

FRAGA: Vilken typ av kanal dar du ser reklam
uppfattar du generellt sett som mest trovardig
och palitlig?

Reklam i dagspress, morgon- och

il e g 28%
kvallstidning i pappersformat
Reklam i brevladan
Reklam i TV pa ordinarie 0%
sandningstider (linjar TV, tabla-TV) °
Reklam pa bio

BAS: Samtliga (n=1010)
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Signifikanta skillnader

Foljande undergrupper svarar nagot av alternativen i hogre grad:

Reklam i dagspress, morgon- och kvallstidning i
pappersformat (28%)

= Aldersgrupp: 65-79 ar (36%)
= Aldersgrupp: 50-79 ar (33%)
= Pensionar (37%)

Reklam i brevladan (25%)

= Kvinna (30%)

= Aldersgrupp: 65-79 ar (37%)
= Aldersgrupp: 50-79 ar (32%)
= Grundskola (33%)

= Pensionar (35%)

= Bori Villa/radhus (30%)

=  Mindre stader/tatorter och
landsbygdskommuner (33%)

WWW.Nnovus.se

Reklam i TV pa ordinarie sandningstider (linjar
TV, tabla-TV) (20%)

+ Aldersgrupp: 18-29 ar (32%)

* Studerande (31%)

* Hushallsinkomst: -299k (28%)

Reklam pa bio (16%)

+ Aldersgrupp: 18-29 ar (25%)
* Utbildning: Grundskola (21%)
* Studerande (38%)

* Hushallsinkomst: 800k- (26%)
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De som svarat tycker inte om
reklam for olika mediekanaler

Majoriteten svarar
att reklam stor
upplevelsen samt
att det ar for
mycket reklam

FRAGA: Du namnde tidigare att du inte
tycker om reklam i nagon/nagra
mediekanaler. Varfor tycker du generellt
inte om reklam i denna/dessa typer av

kanaler? Flera svar moijligt

© Novus 2021. All rights reserved.

Reklamen stor upplevelsen

For mycket reklam

Reklamen ar irriterande

Reklamen forsamrar upplevelsen av innehallet i kanalen
Samma reklam kommer for ofta

Reklamen ar ointressant

Reklamen ar skrikig, hogljudd

Reklamen ar opalitlig/oserios

Reklamen ar for marken, produkter och tjanster jag inte alls
Reklamen ar for saljig

Reklamen &r trist, trakig

Reklamen ar for personlig/utger sig for att kdnna till mig
Reklamen har inte intressanta budskap

Reklamen ar daligt gjord, utan att nagon anstrangt sig sarskilt
Reklamen har inte nagra intressanta erbjudanden
Reklamen ar for svar att forsta

Reklamen ar fordomsfull

Annat skal

Ingen av ovanstaende

Vet g

WWW.Nnovus.se

I 58%
I 55%
I 46%
N 44%
I 40%
B 18%
. 17%
B 13%
- 11%
B 10%
B 10%
o 7%
o 7%
.l 6%
W 5%
| 1%
1 3%
B 3%
| 0%
| 1%
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Sign ifi ka nser Signifikanta skillnader

Foljande undergrupper svarar nagot av alternativen i hogre grad:
]

FRAGA: Du namnde tidigare att du inte tycker
om reklam i ndagon/nagra mediekanaler. Varfor Reklamen stor upplevelsen (58%)

tycker du generellt inte om reklam i = Aldersgrupp: 18-29 ar (67%)
denna/dessa typer av kanaler? » Studerande (67%)

= Har hemmaboende barn (65%)
For mycket reklam (55%)

= Aldersgrupp: 18-29 ar (64%)
= Har hemmaboende barn (61%)

Rekjamen ar irriterande (46%)
» Aldersgrupp: 18-29 ar (56%)
Samma reklam kommer for ofta (40%)
+ Aldersgrupp: 65-79 ar (49%)
e Pensionar (51%)
e Hushallsinkomst: 300k-499k (46%)

* Boende i Smaland och 6arna (51%)

BAS: Samtliga (n=1010)
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Flest har sett
reklami TV ochi
sociala medier

FRAGA: | vilken/vilka kanaler har du lagt
marke till reklam den senaste veckan? Flera

svar mojligt

Reklam i TV pé ordinarie sandningstider (linjar TV, tabla-1v) [ NN RN 62%
Reklam pa Sociala medier, Facebook och Instagram och andra | NG 9%
Reklam vid besok pa sajter pa internet [ NN 6%
Reklam i breviddan [ NN 47%
Reklam i Google sok och andraséktjanster || NI 26%
Reklam i Youtube video eller annan online-video || NG 44%
Utomhusreklam [ NENEGE 43%
Reklam i tryckta tidningar och magasin i pappersformat | RGN 41%
Reklam i radio | NG 38%
Reklam i dagspress, morgon- och kvallstidning i pappersformat || NG 36%
Reklam i poddar och andra ljudtjénster, t ex Spotify [ NGB 23%
Reklam i digitala play-tjanster painternet - 21%
Reklam via influencers [ 20%
Reklam pa bio | 1%
lingen av ovanstaende kanaler || 3%

Vetej ] 4%
BAS: Samtliga (n=1010)
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Sign ifi ka nser Signifikanta skillnader

Foljande undergrupper svarar mycket/nagot mer reklam (alt 5+4) i hogre grad:
]

FRAGA: : I vilken/vilka kanaler har du lagt

marke till reklam den senaste veckan? Reklam i TV pa ordinarie séandningstider (linjar * Tjansteman (63%)

TV, tabla-TV) (62%) * Egen foretagare (71%)
= Aldersgrupp: 50-64 ar (70%)

= Aldersgrupp: 65-79 ar (83%)

= Utbildning: Grundskola (70%) Reklam i brevladan (47%)
= Pensionar (84%) + Aldersgrupp: 50-64 ar (53%)
+ Aldersgrupp: 65-79 ar (55%)

Reklam pa Sociala medier, Facebook och * Utbildning: Gymnasium (54%)

Intagram och andra (59%) *  Pensionar (55%)
Reklam i TV pa ordinarie " Kvinna (66%) * Bori Villa/radhus (56%)
sandningstider (linjar TV, tabla-TV) = Aldersgrupp: 18-29 ar (72%)
Reklam pa Sociala medier, . Aldersgrupp: 3049 an{65%)

59% = Studerande (73%)

Facebook och Instagram och andra
= Tjansteman (64%)

Reklam vid besok pa sajter pa
internet

56%

. . 0
Reklanlibicddan G Reklam vid besok pa sajter pa internet (56%)

+ Aldersgrupp: 30-49 ar (64%)

BAS: Samtliga (n=1010)
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Signifikanta skillnader mot totalen

Nastan halften

tycker det ar latt
att se skillnad pa ronsace [N
sponsrad reklam S ——

 Aldersgrupp: 50-64 ar (33%)
. Aldersgrupp: 65-79 ar (32%)

och reklam
generellt 2 conso s [

5. Mycket latt

I
X
=S

Mycoket/ganska latt (48%)

* Aldersgrupp: 18-29 ar (64%)
 Aldersgrupp: 18-49 ar (55%)
e Utbildning: Universitet (54%)
* BoriBostadsratt (56%)

* Hushallsinkomst: 800k- (55%)

3. Varken latt eller svart
Pensionar (35%)

Bor i Hyreslagenhet (36%)
Hushallsinkomst: -299k (33%)

FRAGA: | medier forekommer sponsrade

samarbeten och reklam som ser ut som 1. Mycket svart I 5%
artiklar, eller inldagg i sociala medier som ar
betalda. Hur latt eller svart tycker du att det .

Vet €] 7%
ar att se skillnad pa vad som ar sponsrade

inlagg eller reklam generellt?

BAS: Samtliga (n=1010)
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Bakgrund

KON ) REGION ORT
A4
Stockholm 23 % . .
I Mellansverige 25 % Storstader 34 %
Smaland och Garna 8% Stérre stader 36 %
51 Sydsverige 15 % )
Vastsverige 20 % Ovriga landet 29 %

Norrland 9%

ALDER UTBILDNING HUSALLSINKOMST

18-29 ar
30-49 ?r 35% Grundskola 18 % 29% 1%
>O-bdar , 300k-499k 28 %
65-79 ar Gymnasium 44 %

500k-799k 28 %

Universitet 36 %

18-49 &r 55 % 800k- 25%
50-79 ar 45 %

BAS: Samtliga (n=1010)

© Novus 2021. All rights reserved. Www.novus.se ::I]( )VIJS



Kort om Novus
Sverigepanel

Novus Sverigepanel bestar av ungefar

40 000 paneldeltagare. Panelen ar
slumpmassigt rekryterad (man kan inte
anmala sig sjalv for att tjana pengar eller for
att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kén och
region i aldersspannet 18-79 ar. Eventuella
skevheter i panelstruktur avhjalps genom
att ett riksrepresentativt urval dras fran
panelen samt av att resultatet viktas.

Vivardar var panel val genom s.k.
panelmanagement. Det innebar bl.a. att vi
ser till att man inte kan delta i fér manga
undersokningar under en kort period, inte
heller i flera liknande undersoékningar. Vi
har ocksa ett system fér beloningar till
panelen.

19 © Novus 2021. All rights reserved.
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Undersokningsgenomférande

Ett urval ur panelen dras. Dessa far en
inbjudan till undersékningen via e-post.
Inbjudan innehaller information om hur
lang tid undersdkningen tar att besvara,
sista svarsdatum samt en lank som man
klickar pa for att komma till
frageformularet. Man kan besvara alla
fragor pa en gang alternativt gora paus och
ga tillbaka till frageformularet vid ett senare
tillfalle.

Nar datainsamlingen ar klar paborjas
databearbetningen. Darefter produceras
tabeller och en rapport sammanstalls.
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Publiceringsregler

Novus varumarke ar en garant for att en
undersokning har gatt ratt till och att slutsatserna

kring densamma ar korrekta utifran malet med
undersokningen.

«-[1OVUS

Enligt internationella branschregler (ESOMAR) dr Novus som
undersokningsforetag ansvariga for att vara undersoékningar tolkas
ratt vid forsta publicering.

Uppdatera

ESOMAR? e

|corporate

FOr att sdkerstélla att vara undersokningar presenteras pa ett korrekt

satt ber vi alltid att fa se den text som skrivs med syfte att publiceras
dar Novus undersékningar omnamns.

Novus forbehaller sig ratten att korrigera felaktiga siffror och
tolkningar som har publicerats.
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